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Zna€ky sportovniho zbozi

Na €eském trhu se v souéasné dobé pohybuji 3 hlavni hraéi sportovniho
zbozi Adidas, Nike a Puma. Mezi Zenami je potom pomérné silnd znacka
Litex.

Nejlépe hodnocenymi znaékami sportovniho zboZi, které Cesi znaji, jsou
Nike a Reebok. Tésné za témito znackami nasleduji Adidas, Puma,
Salamon a Russel Athletic.

PFi vybéru sportovniho zboZi nehraje zna€ka az tak vyznamnou roli.
Témér polovina Cechti by si koupila jinou znaéku sportovniho zboZi,
pokud by ta jejich nebyla dostupna v obchodé, kde obvykle nakupuiji.

PFfi rozhodovani o koupi uréité zna€ky sportovniho vybaveni je

nejdulezitéjSi vlastni predchozi zkuSenost.

Spoleénost Factum Invenio poloZila v rdmci svého omnibusového Setfeni otazky tykajici se pFistupu Cechu ke
sportu. Dotazovani probéhlo vdruhém cCturtleti 2004 metodou Fizenych osobnich rozhovord na
reprezentativnim vybérovém souboru 1008 ob&ant Ceské republiky, starSich 15 let ziskaném kvétnim

vybérem.

Dosud zapsana v OR jako TNS Factum, s. r. 0., VySehradska 53, 128 00 Praha 2, IC: 47121793, DIC: CZ47121793
Firma je zapsana v obchodnim rejstfiku u Méstského soudu v Praze, oddil C, viozka 13338. Datum zapisu 6. fijna 1992.
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Znalost znaéek sportovniho zbozi

znackami jsou Adidas, Nike a Puma. Mezi Zenami je potom pomérné silnd znacka Litex.

NejvysSi povédomi o jednotlivych znackach sportovniho vybaveni maji hlavné miadi lidé do 29 let véku, potom
lidé od 30 do 44 let véku a lidé, ktefi se aktivné vénuji sportu. Jsou velké rozdily v povédomi o znackach mezi
lidmi, ktefi alespon nékdy sportuji, a mezi lidmi, ktefi nesportuji, a v podstaté znacky sportovniho vybaveni

znaji jen velice mélo. Vyjimku tvofi znacka Adidas, kterd je znama jak mezi aktivnéjsi populaci — ktera nékdy

sportuje, tak ji znaji i lidé, co se sportu nevénuji.

Lidé, ktefi aktivné sportuji, znaji znacky Adidas, Nike, Puma, Reebok a Hi-Tech. Lidé, ktefi nesportuji, znaji

predevsim znacky Adidas, Puma a Nike.

Znalost znaéek sportovniho zbozi
Total (N=1008)

Adidas

Puma

Nike

Reebok
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Znacky sportovniho zboZi - ndkup

Sportujici populace nékdy v minulosti koupila znacky sportovniho vybaveni Adidas, Puma, Nike a Reebok.
V poslednich dvou letech patfi mezi nejkupovanéjsi u sportovct Adidas a Nike. Nesportovni ¢ast populace
nékdy koupila sportovni vyrobek znacky Adidas.

Nakup sportovnich znaéek
Total (N=936)
Adidas * Nekdy
~ koupil/a
Nike
Puma S .
0 Kupuje
Reebok 21 pravidelné
Hi-Tech ©
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Nejlépe hodnocenymi znackami sportovniho zboZzi, které Cesi znaji, jsou Nike a Reebok.
V tésném zavesu za témito znackami je Adidas, Puma, Salamon a Russel Athletic.

Na zakladé predeslé zkuSenosti se znackou jsou nejlépe hodnocenymi znackami sportovniho zbozi Dominator,
Olympikus, Russel Athletic, Adidas, Nike a Reebok.

Obecné Ize fici, Ze vétSina lidi, ktefi kupuji néjakou znacku sportovniho zboZzi, je s danou znackou spokojena a
neuvazuje o zméne.



Dulezitost zna€ky pfi vybéru sportovniho zboZi
P¥i vybéru sportovniho zboZzi nehraje znacka az tak vyznamnou roli.
Znacka je pfi nakupu sportovniho zbozi spiSe dllezita pfedevsim pro mladé lidi do 29 let, lidi do 44 let a osoby,

které aktivné sportuji.

Jak je dulezitd moznost vybrat si znaéku sportovniho zbozi
Total ( N=936)

Cela populace 46
Nesportuje 76 B vyznamné dulezité
Ovyznamné nedulezité
Sportuje 35
1
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Loajalita ke znaéce

Z vyzkumu vyplyva, Ze téméF poloving Cecht by nevadilo, kdyby si 3li koupit urgitou znacku sportovniho zbozi
a ona by nebyla dostupna v obchodé, kde obvykle nakupuji, koupili by si misto toho znacku jinou.

PFiblizné 40 % lidi dopfedu nevi, kterou znacku sportovniho zboZzi koupi a rozhoduje se teprve v obchodé podle
aktualni nabidky. Necela ¢tvrtina lidi obvykle pfedem vi, kterou znacku jde koupit, ale pokud je na prodejné
lepsi nabidka, je ochotna své pvodni rozhodnuti zménit. PFiblizné tfetina Cecht pfedem vi, jakou znaéku chce

koupit, a také ji koupi.

Loajalita ke znaéce
Total (n=936)

B Nevadilo by mi to a
koupil bych jinou znacku

B Znechutilo by mé to a 3el
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B Znechutilo by mé to a
koupil bych jinou znacku

B Nevi / neodpovédél




Podle €eho se rozhodujeme pfi nakupu znaé€ky sportovniho zbozi

(56 %). Vlastni predesla zkuSenost se znackou je dllezitd zejména pro lidi, ktefi se sportu vénuji (66 %), pro
muze (58 %), ale i pro Zeny (54 %). Vlastni pfedchozi zkuSenost je pfedevsim dullezita pro mladé lidi (68 %) a
lidi ve véku 30 — 44 let (61 %).

Co Vas ovliviuje pfi rozhodovéani o koupi uréité zna€ky sportovniho vybaveni?
Total
Vlastni pfedchozi zkuSenost 56
Slevy / akce 40
Doporuéeni pratel / znamych 27
Doporuceni persondlu na prodejné 10
Doporuceni &i rada od personalu ve sportovnim zafizeni 7
Reklama 4
Doporuceni ve fitness centru 2
Jiné 7
Zadna z uvedenych 6

Slevy nebo rGzné akce na sportovni vybaveni ovliviiuji 40 % Cechi. Nejvétsi vliv maji na lidi, ktefi kupuji
sportovni zbozi, ale sami aktivné nesportuji (44 %). Slevy a akce maji pfiznivy dopad i na Zeny (41 %), muze
(39 %) a lidi, ktefi se sportu sami vénuji (38 %).

Na doporugeni pfatel nebo znamych spoléha 27 % Cechd. Radu znamych uznavaji predevsim mladi lidé do 29
let véku.

Reklama, podle vypovédi vétsiny lidi, vybér vyrobku ze sportovni sekce obchodu ovliviiuje jen velmi mélo.

kter4 podrobné rozebird postoje Cechd ke sportu, znalosti sportovnich znaéek a nékupni
chovani v této oblasti.
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Informace o Factum Invenio:

Spole¢nost Factum poskytuje své sluzby od roku 1991, kdy byla zaloZena jako jedna z prvnich
soukromych agentur vyzkumu trhu v byvalém Ceskoslovensku. Je znama diky dokonalé znalosti Seské
spolec€nosti a ¢eského trhu. Mezinarodni zkuSenosti ziskala zejména diky mnohaleté participaci na cinnosti
predniho svétového fetézce TNS, v némzZ pusobila jako Sofres-Factum a pozdéji TNS Factum. S téméf 50
kvalifikovanymi zaméstnanci a tisicovkou vySkolenych tazatell se fadi mezi top 10 vyzkumnych agentur
v Ceské republice. Vedle klasického marketingového vyzkumu nabizi Factum Invenio také konzultace a navrhy
komplexnich marketingovych feSeni.

Factum Invenio je ¢lenem evropské asociace marketingového vyzkumu ESOMAR, ¢lenem ceské oborové
asociace SIMAR, &lenem Ceské marketingové spolenosti, Francouzsko-&eské obchodni komory a &lenem
Britské obchodni komory v CR. Pro zabezped&eni maximalni kvality sluZeb dodrZuje pfi dotazovani a zpracovani
Gdaji metodické pravidla a etické principy téchto organizaci. DalSi informace naleznete na www.factum.cz

Pro dalSiinformace prosim kontaktujte:
Martin Melichar

Tel.:  +420 224 805 653

Fax:  +420 224 805 628

e-mail: melichar@factum.cz



